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DECRETO ALCALDICIO No. 44-2015
(De 23 de diciembre de 2015)

Que adopta la cartilla de publicidad exterior visual anexa al Acuerdo No.138,
de 22 de septiembre de 2015, regulatorio de las distintas modalidades de
publicidad exterior, y adopta disposiciones sobre adecuaciones

EL ALCALDE DEL DISTRITO DE PANAMA
En uso de sus facultades legales,

CONSIDERANDO:

Que el Consejo Municipal expidié el Acuerdo No.138, de 22 de septiembre
de 2015, que regula las distintas modalidades de publicidad exterior dentro del
distrito de Panama, el cual eniré en vigencia el 19 de diciembre de 2015;

Que el articulo 85 del Acuerdo Municipal No.138, de 22 de septiembre de
2015, faculta al Alcalde del distrito de Panama para reglamentar dicho acuerdo
mediante Decreto Alcaldicio;

Que de conformidad con el articulo 76 de! Acuerdo Municipal No.138, de 22
de septiembre de 2015, forma parie de dicho acuerdo, la cartilla de publicidad
exterior visual, que detalia las especificaciones técnicas de los elementos vy tipos
de publicidad exierior en el espacio privado, la cual serd adoptada mediante
Decreto Alcaldicio;

Que en el mencionado Acuerdo concede un periodo de adecuacion para
algunos elemenios publicitarios (vallas perimeirales, cerramiento perimetral v
unipolares), pero no establece un periodo de adecuacion al resto de los elementos
publicitarios también regulados (muros, paredes, fachadas, pintura, publicidad
movil y anuncios P.O.P., entre otros);

Que la Ley 106 de 1973, contentiva del Régimen Municipal, faculta a los
Concejos para dictar Acuerdos para regular 1a vida juridica del distrito:

Que de conformidad con el numeral 8 de! articulo 242 de la Constitucion
Politicas, es funcién de los Consejos Municipales expedir acuerdos municipales
referentes a las materias vinculadas a las competencias del municipio, con fuerza
de ley en el distrito.

DECRETA:

ARTICULO PRIMERO: Se adopta la cartilla de publicidad exterior visual, gue
contiene el detalle de las especificaciones iécnicas de los elementos y tipos de
publicidad exterior en el espacio privado, anexa al Acuerdo Municipal No.138, de
22 de sepiiembre de 2015, conforme a lo dispuesto en su articulo 76, que se
adjunta al presente Decrelo.

ARTICULO SEGUNDO: Los anuncios en P.O.P., a que se refiere el articulo 24 del
Acuerdo No.138, de 22 de septiembre de 2015, deberan llevar impresa la
calcomania que indique el ndmero tnico del permiso otorgado por la Alcaldia de
Panama para la activacion de la publicidad de se trate.
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Decreto Alcaldicio N°44-2015
De 23 de diciembre de 2015
Pégina N2

ARTICULO TERCERO: En los anuncios pintados en muros, paredes o fachadas, la
calcormania de identificacion de que trata el literal h del numeral 3 del articulo 36 del
Acuerdo No.138, de 22 de sepiiembre de 2015, el niimero de permiso y placa con
el nombre y datos de identificacion del propietario podra pintarse en el respectivo
elemento.

ARTICULO CUARTO: Se concede un plazo de noventa dias calendarios, contados
a partir de la publicacién de este Decreto, para la adecuacion a los tamafios y
medidas establecidos en el Acuerdo No.138, de 22 de septiembre de 2015, de todos
los elementos publicitarics para los cuales no se haya concedido un periodo de
adecuacion deniro de las disposiciones fransitorias de dicho Acuerdo.

ARTICULO QUINTO: Este Decreto empezara a regir a partir de su promulgacion.

FUNDAMENTO LEGAL: Ley 106 de 8 de octubre de 1973 y Acuerdo No.138 de 22
de septiembre de 2015,

COMUNIQUESE Y CUMPLASE.

Dado en la ciudad de Panama, a los veintitrés (23) dias de diciembre de dos mil
quince (2015).

El e Distrito/8e Panama,
N
OSE BLANDON FIGUEROA
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CARTILLA

DE LOS ELEMENTOS Y TIPOS DE
PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL

ANEXO AL ACUERDO 138 DE 2015, ARTICULO 76, QUE CONTIENE LA DESCRIPCION
GRAFICA Y ESPECIFICACIONES TECNICAS DE LOS ELEMENTOS Y TIPOS DE
PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL. CONTIENE TAMBIEN ILUSTRACIONES A MANERA DE
EJEMPLOS QUE MUESTRAN LAS FORMAS CORRECTAS E INCORRECTAS DE LOS TIPOS
DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL SEGUN LAS DISPOSICIONES DEL MENCIONADO
ACUERDO.
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ARTICULO 7.
SE PROHIBE LA INSTALACION DE ESTRUCTURAS EN LOS SIGUIENTES LUGARES

~ENISLETAS Y ROTONDAS QUE SEPARAN VIALIDADES, SEAN ESTAS DE CUALQUEER TIPO O CONDICION
= EN MONUMENTCS NACIONALES
SITIOS DECLARADOS PATRIMON'O HISTORICO DE LA REPUBLICA
20NAS DECLARADAS AREAS PROTEGIDAS POR LEY
EN AREAS OUE FENGAN CARACTER DE CIUDAD JARDIN SEGUN LO DETERMINE MIVIOT ¥ EL MUNICIPIO DE PANAMA
- EN ESTRUCTURAS DE PUENTES SOBRE CUALGLHER VIA PLUVIAL. LA DISTANCIA MINIMA PARA 5U COLOCACION SERA DE 200m LINEALES
- EN ESTRUCTURAS DE PUENTES PEATONALES ¥ PASOS ELEVADOS, EXCEFTUANDO PUENTES CONCESIONADOS DONDE:
= S(:.0 PODRA CUBRIR DESDE LA PARTE INFERIOR DE LA VIGA HASTA EL PASAMAND
- EN NINGUM CASD PODRA COLOCARSE ESTRUCTURAS SOBRE LA CUBIERTA

w L05 ANUNCIBS PUBLIEITARIOS EN PUENTES
PUBLICIDAD FEATOMALES 5010 SE PODRAN CUBRIA DESDELA®
| - PARTE [HFERIOR DE VIGA HASTA EL PASAMANG EM
{05 PUENTES CONCESICNADOS

EMISLETAS ¥ ROTONDAS QUE
SEPARAN VIALIDADES, SEAN ESTAS |
DE CUALQUIER TIPO B CONDICION [P s ——

~ puUBLICIDAD

PUBLICIDAD

SE PROHIBE LA INSTALACION DE ESTRUCTURAS Y.
ANUNCIOS PUBLICITARIOS O CUALQUIERA OTRA
EDIFICACIGN EN LA SERVIDUMBRE PUBLICA ©
PLUVIAL, EN LA SERVIDUMBRE PUBLICA
MUNICIPAL O LA QUE INVADA O SOBRESALGA EN
TODO 0 EN PARTE, DE FORMA AEREA O
TERRESTRE LA SERVIDUMBRE PUBLICA

EN NINGUN CASO PODRA
| LOLOCARSE ESTRUCTURAS SOBRE
LA CUBIERTA

LINEA DE PROPIEDAD SERVIDUMBRE PUBLICA : LINEA DE PROPIEDAD

. 01
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ARTICULO 9.
SE PROHIBE LA INSTALACION DE EN LOS SIGUIENTES LUGARES

- N SE PERMITE LA INSTALACIOM DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS QUE IMPIDAN LA VISIBILIDAD DE LA SERALIZACION VIAL Y LA NOMENCLATURA
= NO SE PERMITE LA INSTALACION DE ANUNCIOS PUBLICITARICS QUE AFECTEN LAS EUNDXCIDNES DE SEGURIDAD VIAL Y EL TRAFICD

LOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS MO POORAN
DBSTACULIZAR EL LIBRE TRANSITO DE PEATOHES
HNIAFECTARLAS CONDICIONES DE SEGURIDAD

VIAL Y EL TRAFICO. 1

SE PROHIBE LA INSTALACION DE ESTRUCTURAS Y
ANUNCIOS PUBLICITARIOS O CUALQUIERA OTRA
EDIFICACION EN LA SERVIDUMBRE PUBLICA O
PLUVIAL, EN LA SERVIDUMBRE PUBLICA
MUNICIPAL O LA QUE INVADA O S0BRESALGA EN
TODO O EN PARTE, DE FORMA AEREA O
TERRESTRE LA SERVIDUMBRE PUBLICA

0z
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ARTICULO 36.
TIPO A: VALLAS PERIMETRALES Y/0 VALLAS DE CERRAMIENTO PERIMETRAL

TiPO A

,_,_,-»f——.

= LAS DIMENSIONES MAXIMAS DE LAS VALLAS PERIMETRALES SERAN DE 2 40m X 5.00m, INCLLYYENDO ESTRUCTURA DE SOPORTE 4
- LA DISTANCIA MAXIMA ENTRE ANUNCIOS EN VALLAS PERIMETRALES SERA DE 3 80m LINEALES COMO MiNIMO W,
- DE CONTAR CON ILUMENACION, DESE ESTAR COLOCADA FUERA DEL ESPACIO AERED DE SERVIDUMBRE. CUANDO ES TIPO LED SE TOLERARA 3° S0BRE SERV’IDUM%

- LA SUMA DE LA LCNGITUD DE LAS VALLAS ND PODRA SUPERAR EL §5% DEL PERIMETRO TOTAL DEL LOTE ol L
- POR CADA DOS VALLAS SE CONCEDERA UNA VALLA PARA SO INSTITUCIONAL YA SEA AL MUNICIPIO DE PANAMA O A LA JUNTA COMUNAL "
LDS ESPAC0S ENTRE VALLAS DEBERAN CERRARSE CON CERCA DE CICLON CALIBRE #9 DE 1.50m DE ALTURA PARA LA CERCA BAJA Y 2.40m DE ALTURA PARA LA

CERCA ALTA CON ESPACIO ENTRE ELLAS DE 2.00m LINEALES

2000m
[, 430m $ 3.00 m 4 £30m y
T
3| PuBL@iIDAD 3 PUBLICIDAD UBLICIDAD
X A
EJEMPLO OE CERRAMIENTO EN UN LOTE DE 20.00 METROS DE FRENTE
20.00 m
p300m 4.30m —300m -

PUBLICIDAD PUBLICIDAD PUBLICIDAD

E
2
¥
Ny
.'.
l ol : .
i . : = g ok
L i S . i i i

EJEMPLO DE CERRAMIENTO EN UN LOTE {BALDIO) DE 2000 METROS OF FRENTE.

20.00 m
>

iPUBLI%AD PUBLICIDAD INSTITUCIONAL PU‘&LI AD

LAS VALLAS PERIMETRALES Y/0 VALLAS DE
CERRAMIENTO
PERIMETRAL DEBEN IR ANCLADAS AL PISO DENTRO DE
— LA LINEA DE PROPIEDAD DEL INMUEBLE SIN QUE SU
cn o i INSTALACION, ESTRUCTURA, ILUMINACION, SGPORTE
NI ANUNCIO PUBLICITARIO INVADA LA SERVIDUMBRE
PUBLICA Ni SU ESPACID AERED.

FUERA DEL ESPACIO AERED DE SERVIOUMBRE.
CUANDO ES TIPO LED SE TOLERARA 3" SOBRE
SERVIDUMBRE,

51 CUENTAR CON ILUMINACION, DEBE ESTAR COLOCADA
A | S

NO SE PERMITE PUBLICIDAD SOBRE LA VALLA, DENTRO
OEL TERREND D ENCIMA DEL CERRAMIENTO.

PUBLICIDAD PUBLICIDAD PUBLICIDAD

CERCA DE CICLOM

NQ SE PERMITE PUBLICIDAD LINEAL SIN ESPACIOS ENTRE LOS ELEMENTCS. 03
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TIPO B: VALLAS UNIPOLARES, DE UN S50L0 POSTE 0 COLUMNA CILINDRICA

= CONSISTEN €N VALLAS DE UN S0L0 POSTE O COLUMNA CILINDRICA OE UNA PANTALLA A DOS CARAS OPUESTAS

- EL MINIMO DE ALTURA LIBRE MEDIDA DESOE EL NIVEL DE LA CALLE AL MIVEL INFERIOR DEL ANUNCID SERA DE & 50m

= DE CONTAR CON ILUMINACION. DEBE ESTAR COLOCADA FUERA DEL ESPACIO AEREQ DE LA SERVIDUMBRE PUBLICA

- EL AREA MAXIMA DE EXPOSICIGN DEL ANUNCID PUBLICITARIO SERA DE 70m 2 ¥ AREA MINIMA DE 40m 2

- LA ALTURA MAXIMA DE LA VALLA SERA DE 25m MEDIDO DESDE EL NIVEL DE LA CALLE HASTA LA PARTE SUPERIOR DEL ANUNCID PUBLICITARIG
- CADA CARA SERA CONSIDERADA UN ANUNCIC PUBLICITARIO INDEPENDIENTE POR LO QUE CADA UNO CONTARA CON SU REGISTRD

- LA ESTRUCTURA DEBERA INCLUIR DE MANERA VISIBLE UNA CALCOMAN{A DE IDENTIFICACION

AREAMAXIMADE
EXPOSICIGH (70 mz)

MINIMO 6.50m

EJEMPLO; VALLA DE UN 5019 POSTE O COLUMNA
CILINDRICA DE DOS PANTALLAS A CUATRO CARAS
OPUESTAS.

MAXIMG 25m

EJEMPLO: VALLA DE UN SOLO POSTE O COLUMNA
CILINDRICA DE UNA PANTALLAS A DOS CARAS

b
pUBLICIBAD I
= 3
fAReA MAxiMA DE - 2
_vs_g_usmau 70 m2} 3
. Eio
H
y 4 N

CILINDRICA DE TRES PANTALLAS

QOPUESTAS CON OTRO ELEMENTO

PUBLICIDAD

DEBEN SER COLOCADAS
DENTRO DE LA LINEA DE

SIN QUE SU INSTALACION,
ESTRUCTURA,

ANUNCIO PUBLICITARIO
INVADA LA SERVIDUMBRE
PUBLICA NI SU ESPACIO
AEREO.

LAS VALLAS UNIPOLARES

PROPIEDAD DEL INMUEBLE

ILUMINACIGN, SOPORTE Ni

EJEMPLO: VALLA DE UN SOLO POSTE 0 COLUMNA

04
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ARTICULO 36.
TIPO C; MUROS, PAREDES, FACHADAS Y PINTURAS

- SON LAS ESTRUCTURAS Q ANUNCIQS PUBLICITARIOS INSTALADOS O PINTADOS EN MUROS, PAREDES Y FACHADAS

PODRAN ESTAR ANCLADOS, SUIETOS O FLIADOS EN SU PARTE INFERIOR O SUPERIOR A LA PARED O LOSA QUE SIRVE COMD SOPORTE
- LA SUMA DE LOS ELEMENTOS ESTRUCTURALES, INCLUYENDO EL ROTULO NO £ODRA EXCEDER EL 50% DE LA SUPERFICIE UTIL EN DONDE 5E ENCUENTRE
« EN CAS50 DE OUE EL ANUNCIO SE ENCUENTRE EN PAREDES DE EDIFICIOS DEBERA COLOCARSE A 6.50m DE ALTURA MEDIDO DESDE EL NIVEL DE LA CALLE
- LA DISTANCIA MiNIMA ENTRE ELEMENTOS 0 ESTRUCTURAS PUBLICITARIAS TIPQ C, SERA DE 100m LINEALES EN EL MISMO SENTIDO VEHICULAR

- EL ANUNCIO PUBLICITARID DEBE INCLUIR EN FORMA VISIBLE Y LEGIBLE UNA CALCOMANIA DE IDENTIFICACHON CON DATOS DEL PROPIETARID (A
EXCEPCION DE LA PINTURA EN LA CUAL LA IDENTIFICACION DEBERA FORMAR PARTE DEL ELEMENTOI

5 J [C] 50% bEL AREA UTIL DE LA PARED
T3, .5100% AREA LIBRE

ssmssamsvseBEmagEREEEERy

ftaned
“seswssazssns

CERLE TR ST TE T M.

MIHIMO 6.50m

“**w-.,‘.___ W

PUBLICIDAD

LOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS EN

MUROS, FACHADAS Y PAREDES DE

EDIFICIOS DEBEN SER COLOCADAS
DENTRO DE LA LINEA DE PROPIEDAD

oo MO R0 METHRS LINEALES DEL INMUEBLE SIN QUE SU
: INSTALACION, ESTRUCTURA,
H TR I ; Fo o ILUMINACIGN, SOPORTE NI ARUNCIO
I : A3 PUBLICITARIO INVADA LA SERVIDUMBRE
- e A o ! PUBLICA NI SU ESPACIO AEREO.
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B\ S
ARTICULO 36. O LA G,
TIPO D: PUBLICIDAD EN MOBILIARIO URBANO Y OTRAS ESTRUCTURAS CONCESIONADAS = i' k \".
3 -

- LOS KIDSCOS TENDRAN UN MAXIMD DE 3 50m DE LARGO par 2 50m OE ANCHO Y St DISTAKCIA SERA DETERMINADA POR EL MUNICIPID DE PANAMA - '\ [
- LDS MUPIS GESEN ESTAR SUJETOS AL SUELO Y SUS DIMENSIONES MAXIMAS SERAN DE 3 90m DE ALTURA DESDE EL SUELD Y | 40m GE ANCHO \ AN,

O, :

PARA PUBLICIDAD ESTATICA EL MAXIMO DE ANUNCIOS SERA DE DOS. UNO POR CADA LADD
PARA ANUNCIDS PUBLICITARIGS DINAMICOS EL MAXIMO SERA DE DCHO. CUATRO POR CADA LADD
50LO PODRAN SER ILUMINADGS INTERNAMENTE SIEMPRE Y CUANDO CUENTE CON MEDIDOR PROPIO
- PARA PARADAS DE TRANSPORTE PUBLICO Y ZONAS PAGAS DEBERAN CUMFLIR ESPECIFICACIONES APRDBADAS POR LA ALCALDIA DE PANAMA

Los MUPIS S4LD PODRAN
SER ILUMINADOS
INTERMAMENTE SIEMPRE Y
CUANOO CUENTE CON
MEDIDOR PROPIO. PARA
COLOCACIGH VER GRAFICA
SECGUM ARTICULG 9

MAXMD 3.90m

MAXIMO 2.50m

EJEMPLO. MUPI DIGITAL

EJEMPLO: MUPI CONVENCIONAL (CONCESIONARID)

LAS PARADAS PODRAM LLEVAR PUBLICIDAD EH EL
COSTADD POSTERIOR CON UNA DIMERSION MAXIMA
DE 0.5 m2 EN MATERIAL MICROPERFORADO
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ARTICULO 3&.
TIPO E: AZOTEAS. ANUNCIOS PUBLICITARIOS EN AZOTEAS

TIPOE

- LOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS COLOCADOS EN AZOTEAS DEBEN POSEER UN MINIMD DE 200m DE DiSTANCIA ENTRE ANUNCIOS COLINDANTES

- LA ALTURA MAXIMA PERMITIDA PARA LOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS EN AZOTEA SERA LA ESTABLECIDA EN LA NORMATIVA URBANA PARA EDIFICACIONES
SOLO SE PERMITE UNA ESTRUCTURA PUBLICITARIA POR AZOTEA, CON UN MAXIMO DE DOS CARAS QPUESTAS
LA ESTRUCTURA PUBLICITARIA NO PODRA SER MAYOR A UNA TERCERA PARTE DE LA SUPERFICIE TOTAL DE LA AZOTEA

- PARA DIMENSIONES MAXIMAS DE ESTRUCTURA APLICARAN LAS MISMAS OUE A VALLAS UNIPOLARES [TIPO B}

= AL MOMENFD DE LA INSTALACIGN REQUERIRA LA PRESENCIA DE UN INGENERO ESTRCUTURAL IDONEQ DE DBRAS ¥ CONSTRUCCIONES MUNICIPALES

- EL ANUNCIO PUBLICITARIO ¥ EL ACCESO DE FUNCIONARIOS DE LA ALCALD{A DEBE ESTAR AUTORIZADO POR EL PROPIETARIO O JUNTA DIRECTIVA DEL PH.

= El. ANUNCIO PUBLICITARID NO PODRA SER COLOCADQ EN BALCONES O SIMILARES.

LA ESTRUCTURA PUBLICTTARIA MO PODRA SER MAYOR

i =

S A UNA TERCERA PARTE OE LA SUPERFICIE TOTAL DE LA
ig ‘ — AZOTEA. EL AREA MAXIMA DE EXPDSICIGN PERMITIDA
g; PUBLICIDAD SERADE 70 m2.
gg ".‘_1 .‘,._‘”" -
3 z Lanr? Fuyy
8

w o [ "] coRRESPONDE AL 33% DEL AREA TOTAL OE LA AZOTEA

o
. P

|: CORRESPONDE AL AREA TOTAL DE LA AZOTEA

LOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS EN
AZOTEAS DE EDIFICIOS DEBEN SER
COLOCADAS DENTRO DE LA LINEA
DE PROPIEDAD DEL tINMUEBLE SIN

QUE Si) INSTALACION, ESTRUCTURA,

ILUMINACIGN, SOPORTE Ni ANUNCIO

PUBLICITARIO INVADA LA
SERVIDUMBRE PUBLICA Nf SU
ESPACIO AERED.

LA DISTANCIA MINIMA ENTRE
ANUNCIO5 TIPQE.EN AZOTEAS O

ESTRUCTURAS COLINDANTES DEBE SER
ODE 200m LINEALES

PR BT

PUBLICIDAD |
|y

£ — ) I J
w ,.ﬂ"".-
LA DISTANCIA MitiMA ENTRE Misutinag

ANUNCIOSTIPOE, EN AZOTEAS O t v
ESTRCUTURAS COLINDANTES DEBE SER
RE 200m LINEALES

o7

10
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ARTICULD 36.
TIPO F: ROTULDS Y FASCIAS

Et ROTULO NO PUEDE DCUPAR MAS DEL 33% DE LA FACHADA EXTERIOR DE- | LOCAL

51 EL ROTULO INCLUYE OTRO ELEMENTO PUBLICITARID EL AREA QUE ESTE CCUPE HO PUEDE SER MAYOR DEL 50% DE LA SUPERFICIE DEL ROTULD
- EL ROTULD PAGARA POR SU TAMANO A RAZGN DE B/.2.00 POR METRO CUADORADO POR MES

EL ROTULG CORRESPONDE AL ANUNCIO PUBLICITAR!D QUE CONTIENE EL
NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO O LOCAL EL; CUAI.SDLD PUEDE DCUPAR
HASTA UN 31% DEL AREA TQTAL DE FACHADA =34

GTRO ELEMENTO PUBLICITARIQ PUEDE SER COLOCADO JUNTO CONEL
RGTULDSIEMPRE ¥ CUAND O LA SUMA DE AMBOS NO SUPERE EL 50% DE LA
SUPERFIUE TOTAL BE FACHADA

CORRESPONDE AL 50% AREA TOTAL DE LA
FACHADA COMERCIAL

& * # %, CORRESPONDE AL AREA TOTAL DE LA
5.5 = 0 ¥ FACHADA COMERCIAL

tL RGTULO .CCIRRF_";PUNDE AL ANUNCIO PUBLICITARIO GUE CONTIEHE EL®
HOMBRE DEL'ESTABLECIMIENTO O LOJAL EL' CUAL SOLO PUEDE DCUPAR
HASTA Ut 33% DEL AREA TOTAL DE FACHADA ! s

e

OTRO ELEMENTG PUBLICITARIO PUEDE SER COLOCADO JUNTD COM EL
ROTULO SIEMPRE Y CUANDO LA SUMA DE AMBOS NO SUPERE EL 50% DE LA
SUPERFICIE TOVAL DE FACHADA

CORRESPONDE AL 50% AREA TOTAL DE LA
FACHADA COMERCIAL

5, CORRESPONDE AL AREA TOTAL DE LA
»u = o o8 FACHADA COMERCIAL

EL ROTULO PUEDE ESTAR SOBRE UHA FASCIA QUE PODRA SOBRESALIR
MAXIMO 127 DE LA FACHADA DEL LGCAL Y LA MISHMA DEBE ESTAR CERRADA
EH TODAS 5US CARAS

OTRO FLEMENTO PUBLICITARIO PUEDE SER COLDCADO JUHTO COM EL
ROTULD SIEMPRE ¥ CUANDO LA SUMA DE AMBOS NO SUPERE EL 507 DE LA
SUPERFICIE TOTAL DE FACHADA

CORRESPONDE AL 50% AREA I’O‘I‘AL DELA
FACHADA COMERCIAL

3w wx, CORRESPONDE AL AREA TOTAL DE LA
=% FACHADA COMERCIAL

EL ROTULO PUEDE SER COLOCADO EN CUALGUIER SENTIO0 SIEMPRE Y
CUANDO 50L0 0CUPE UM 3335 DEL AREA TOTAL DE FACHADA,

OTRO ELEMENTO PUBLICITARIO PUEDE SER COLOCADQO JUNTG COM EL
ROTULO SIEMPRE ¥ CUAND T LA SUMA DE AMBDS NO SUPERE EL, 503 DE LA
SUPERFICIE TOTAL DE FACHADA

CORRESPONDE AL 50% AREA TOTAL DE LA
FACHADA COMERCIAL

d Tuesa, CORRESPONDE AL AREA TOTAL DE LA
v e = w 2" FACHADA COMERCIAL

11
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ROTULO

EL ROTULD DEBE ESTAR ADQSADO SOBRE
LAFACHADA DEL LOCALY SOLO PODRA
SOBRESALIR UN MAXIMA DE 127 DE LA
FACHADA.

CORRESPONDE AL 13% AREA TOTAL DE LA
FACHADA COMERCIAL

#®® o8 CORRESPONDE AL AREA TOTAL DE LA
Fan e ns FACHADA COMERCIAL

EL RGTULO DEEE ESTAR ADOSADQ SOERE LA FACHADA DEL
LOCAL' Y SOLO PODRASOBRESALIR UM MAXIMO DE

| 12PULGADAS DE! LA FACHADA. EL RGTULO MAS LOS
My ELEMENTOS PUBLICITARIOS NG DEBEN SUPERAR CL 503

CORRESPONDE AL 33% AREA TOTAL DE LA
FACHADA COMEREIAL

mens w, CORRESPONDE AL AREA TOTAL DE LA
@ = m w s "FACHADA COMERCIAL
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ARTICULD 36.
TIPO G: ANUNCIO PUBLICITARIO MOVIL

TIPO G

- EL ANUNCIC PUBLICITARIQ MOVIL SERAIDENTIFICADD COMO ANUNCIC TEMPORAL Y PAGARA POR MES O FRACCION
- 50L0 SE PERMITIRA FLJAR, ADHERIR 0 PINTAR PUBLICIDAD NOYIL EN
VEHICULOS COMERCIALES. VEHICULOS DE TRANSPORTE PUBLICO O SELECTIV, TURISMO, MOTOS. BICICLETAS. VEHICULOS OE CARGA, VEHICULOS
RIGIDOS. REMOLAUES, INCLUIDOS LOS REMOLOUES TIRADOS POR MOTOCICLETAS. BICICLETAS O CUALQUIER MEDID DE TRANSPORTE
= NO 5E CONSIDERA ANUNCIO PUBLICITARID MOVIL EL SIMPLE RGTULD O LA IDENTIFICACION DE LA EMPRESA COLOCADA © FIJADA EN LAS PUERTAS LATERALES
¥ LA PUERTA POSTERIOR DEL VEHICULD, SEA DEL CONDUCTOR O DEL PASAJERD. ARTE ALUSIVD A POLTICA O DEPORTE QUE NO ESTE DESTINADOD A USD
COMERCIAL

-,—"-""rﬂ'

R

L

- pUBLICIDAD

© EL ANUNCIO PUBLYCITARIQ EN VEHICULOS COMERCIALES, DE &
CARGARIGIDOS Y REMOLQUES PUEDE OCUPAR LA SUPERFIOIE
A TOTAL EN DONDE SE UBICA. N0 SE CONSIDERA ANUNCIo MU

PUBLICITARIO MOVIL EL SIMPLE ROTULD O LA IDENTIFICACION &
. DE LA EMPRESA COLOCADA DFIJADA ENLAS PUERTAS)

1) LATERALES Y LA PUERTA POSTERIOA DEL VEHICULD,

NO SE CONSIDERA ANUNCLO PUBLECITARIO MOVIL EL SIMPLE
RATULQ O LA IDENTIFICACICN DE LA EMPRESA CDLOCADA O
FIJADAEMNLAS PUERTAS LATERALES Y LA PUERTA POSTERIOR
DELVERICULE, SEA DEL £CLOULTON O DEL PASAJERD. ARTE
ALUSIVO A POLITICA B REPORTE QUE NEESTE DESTINADD A
USD COMERCIAL. 1

EL ANUNCIC PUBLLTITARIO MGVIL SERAIDENTIFICADD COMO ANUNEIO NGO SE CONSIDERA ANUKCIO PURLICITARIO MOVIL EL SIMPLE RATULO
TEMPORAL Y PAGARA FOR MES O FRACCION O LAIDENTIFICACIOH DE LA EMPRESA CGLOCADA O FIJADA ENLAS
PUERTAS LATERALES Y LA PUERTA FOSTERIQR DEL VEHICULD,

10
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ARTICULO 36.
TIPO H: ANUNCIO P.O.P.

« SON LOS ANUNCIOS DESTINADOS A PROMOCIONAR UNA EMPRESA COM LA FINALIDAD DE CAUTIVAR AL CLIENTE CON UNA OFERTA D FRODUCTO |
- EL ANUNCIO PO P. SERA INSCRITO COMO ANUNCIO PUBLICITARIO F1I0
« EL ANUNCIO RO P NO PODRA EXCEDER DE MEDIO METRO CUADRADQ (0 5m ]
QUEDA PROHIBIDO COLOCAR ANUNCIOS PO P EN:
CABINAS TELEFONICAS, POSTES DE TENDIDO ELECTRICO O TELEF(NICOS. PANELES TELEFONICOS, MOBIL'ARID URBANO, PAREDES DE PUENTES
DVIADUCTOS, ENTRE OTROS LUGARES SIMILARES

Gaceta Oficial Digital, jueves 07 de enero de 2016

e i

PUBLICIDAD

CORRESPONDE AL 50% AREA TOTAL DE LA
FACHADA COMERCIAL

+=+1 CORRESPONDE AL AREA TOTAL DE LA
vned FACHADA COMERCIAL

] anuncia TR0 RO P MAXIMO DE 0 5m?

LOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS P.0.P. DEBEN
SER COLOCADAS DENTRQ DE LA LINEA BE
PROPIEDAD DEL INMUEBLE SIN QUE SU
INSTALACION, ESTRUCTURA, ILUMINACIGN,
SOPORTE NI ANUNCIO PUBLICITARIO INVADA
LA SERVIDUMBRE PUBLICA NI 5U ESPACIO
AEREO.

n
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ARTICULO 36.
TIPQ I: BANDEROLAS

TIPO I

LA DISTANCIA MINIMA ENTRE POSTES DE BANDEROLAS SERA DE ém
* LA PUBLICIDAD EN BANDEROLAS CONSISTE EN HASTA DOS (2) BANDEROLAS COLOCADAS EN POSTE FII0 EXISTENTE DENTRO DE LA PROPIEDAD PRI\JHM
!

- LAS BANDERCLAS SERAN INSCRITAS COMO ANUNCIO PUBLICITARIO FLIQ \
\)

-
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s p————
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D ] ]
c [
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D i A | 2 '
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PUBLICIDAD

O»C-a—-rocw
O»0=0—r-mcwa

C»T-N=-rote| OPOD-0-raCy

|Pro-A-rocvl OPO=D~rmCT

PUBLICIDAD

LA PUBLICIDAD EN BANDEROLAS CONSISTE EN HASTA DOS (2) BANDERDLAS
COLOCADAS EN POSTE FLID EXISTENTE DENTRD DE LA PROPIEDAD PRIVADA

LOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS COLOCADOS
EN BANDEROLAS DEBEN SER COLOCADAS
DENTRO DE LA LINEA DE PROPIEDAD DEL

INMUEBLE SIN QUE SU INSTALACION,
ESTRUCTURA, ILUMINACIGN, SOPORTE NI
ANUNCIO PUBLICITARIO INVADA LA
SERVIDUMBRE Pﬁpl..ll:A NI SU ESPACIO
AERED.
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ARTICULO 36.
TIFO J; PUBLICIDAD DIGITAL

TIPOE

- ESTODA £STRUCTURA O PANTALLA DIGITAL QUE TRANSMITE PUBLICIDAD MEDIANTE MENSAJES LUMINOS0S INTEGRADO POR REFLECTORES. £I0DOS, L EDS

- DEBERAN LIMITARSE A MOVIMIENTOS GRADUALES INCLUYENDO DISGLUCION, DESVANECIMIENTO. DESPLAZAMIENTO 0 EN MOVIMIENTO

- SE PROHIBEM LOS MOVIMIENTOS BRUSCOS EN MENSAJES ELECTRONICOS

- ENLAS ZONAS RESIDENCIALES SE PODRAN EXPED'R PERMISOS DE USO CONDICIONAL PARA LA INSTALACIGN DE ESTRUCTURAS DIGITALES *
- TODA ESTRUCTURA DEBERA POSEER CONTROLES DE ATENUACHIN SENSIBLES A LA LUZ

- NINGUN ANUNCIO PUBLICITARIO DIGITAL PODRA FLUCTUAR EN INTESIDAD LUMINOSA EN FORMA DE ESTALLIOOS, CORRIENTES, 200M. CEl
DESTELLG. BRILLOS 0 EN CUALOWER MANERA GUE CREE "LUSION DE MOVIMIENTO

- NINGUNA ESTRUCTURA 0 PANTALLA PODRA SER COLOCADA A UNA DISTANCIA MENOR DE 100 METROS LINEALES DE OTRA 0 DE ZONA RE

ORIGINAL

Los anuncios LOS ANUNCIOS PUBLICITARIN)S
PUBLITARIGS DIGITALES DIGITALES DEBEN SER COLOCA

DEBEM TENER UN CONTROL DE, E NEA DE PROPI|
DEINTESIDADLUMINOSAY, NTRO DE LA LINEA

OEL INMUEBLE SIN QUE SU
MO DEBEN CONTENER SUS e

ANUNLIOS CAMEIOS “1 INSTAL}(.‘IDN. ESTRUCTURA,
lREPE\'-rn.‘ms gés_r - ILUMINACION, SOPORTE NI ANUNCIO
NTENSIDAD, ESTALLIDGS, PUBLICITARIO INVADA LA
CENTELLED, DESTELLOS 0 7

CUALQUIER MANERA QUE SERVIDUMBRE PUBLICA NI SU ESPACIO
CREE ILUSIGN DE F AEREO.

MOVIMIENTD -

L0S ANUNCIOS PUBLICITARIDS DIGITALES NO PUEDEN SER
COLOCADDS A UNA DISTANCIA MESOR DE 100m LINEALES DE
GTROS ANUNCIQS DIGITALES O 204IAS RESIDEMCIALES

00 METROS LINEALES
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